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Elementos da marca
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O símbolo O lettering



Versões da marca



Entenda a ferramenta
Existem várias versões possíveis para 
a representação gráfica da marca. 
Isso nos proporciona uma aplicação 
forte e sem perder a identidade em 
uma infinidade de situações.
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Área de proteção



Entenda a ferramenta
É uma área visual livre mínima 
em volta da representação gráfica 
da marca, sem nenhum elemento. 
Sua intenção é garantir uma boa 
leitura da marca.
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Reduções máximas



Entenda a ferramenta
É importante lembrar que há um 
limite definido para a redução da 
marca. É importante respeitá-lo. 
Caso contrário, a marca pode ficar, 
literalmente, invisível.
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Digital (largura)

Impresso (largura)

170px

45mm

315px

55mm

90px

22mm

190px

33mm



Padrão tipográfico



Entenda a ferramenta
Padrão Tipográfico Preferencial
O padrão tipográfico define que 
fontes (caracteres tipográficos) 
devem ser usadas sempre que 
houver uma peça com texto. É uma 
ferramenta importante para manter 
a uniformidade da marca e precisa 
ser respeitado para fortalecer a 
identidade.

Padrão Tipográfico Substitutivo
É usado quando não é possível o uso 
da tipografia preferencial. Ou seja: 
quando a comunicação se dá em um 
meio onde não é possível escolher a 
fonte. É o caso de e-mails, programas 
editores de textos ou apresentações, 
por exemplo. Nesses casos, usa-se a 
família de fontes do tipo Arial.
Importante: use o padrão 
substitutivo só quando não for 
possível o uso do padrão preferencial.
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AaBb 01234
AaBb 01234
AaBb 01234
AaBb 01234

PADRÃO TIPOGRÁFICO

Fonte disponível para compra em: brandingwithtype.com/typefaces/bw-mitga

BW MITGA LIGHT

BW MITGA REGULAR

BW MITGA BOLD

BW MITGA BLACK



Subtítulos e destaques

Títulos 
e chamadas
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim 
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.



Padrão cromático
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Entenda a ferramenta
As cores de uma marca são tão importantes quanto suas próprias 
formas. Por isso, nossa identidade tem sua própria paleta de cores 
marcantes. É essencial respeitar o seu uso, como se vê a seguir.

Prioridades: priorize o uso das referências Pantone® 
para situações impressas e RGB para digitais, como 
o site, por exemplo.

Pantone 286 C
Cor institucional

C: 100 M: 80 Y: 0 K: 12
R: 0 G: 55 B: 158
Hex: #00379e

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10% 100% 90% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10%

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10%

C: 38 M: 29 Y: 24 K: 5
R: 152 G: 152 B: 154
Hex: #98989a

Pantone Cool Gray 7 C

C: 40 M: 0 Y: 100 K: 0
R: 149 G: 211 B: 36
Hex: #95d324

Cor de apoio - Deve ser usada moderadamente

Pantone 375 C
Cor de apoio - Deve ser usada moderadamente
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Aplicações permitidas
e não permitidas



Entenda a ferramenta
Aplicar uma marca com distorções e 
erros é algo que prejudica muito sua 
imagem e percepção. Veja a seguir 
algumas falhas comuns de aplicação. 
E evite cair nestas armadilhas.

NÃO PERMITIDO a aplicação da marca sobre fundo que 
não apresentem contraste com a marca.

NÃO PERMITIDO o uso de efeitos na marca. NÃO PERMITIDO o uso da marca sem respeitar a área 
de não interferência e proteção da marca.

PERMITIDO a aplicação sobre imagens, desde que seja 
respeitado o contraste entre fundo e logo.

PERMITIDO a aplicação em preto e branco, desde que não 
seja possível o uso da cor institucional.

PERMITIDO a aplicação de tom sobre tom, desde que seja 
respeitado o contraste entre fundo e logo.
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