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Versoes da marca



IDENTIDADE VISUAL

Entenda a ferramenta

Existem varias versdes possiveis para
a representacdo grafica da marca.
Isso nos proporciona uma aplicacao
forte e sem perder a identidade em
uma infinidade de situacdes.

VERSOES DA MARCA / USO PREFERENCIAL
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IDENTIDADE VISUAL VERSOES DA MARCA / USO PREFERENCIAL COM MANCHETE
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IDENTIDADE VISUAL VERSOES DA MARCA / VERTICAL COM MANCHETE
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Area de protecio



IDENTIDADE VISUAL AREA DE PROTECAO

Entenda a ferramenta

E uma drea visual livre minima

em volta da representacdo grafica
da marca, sem nenhum elemento.
Sua intencado é garantir uma boa
leitura da marca.

1x = a 1/2 altura da letra F.
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Reducoes maximas



IDENTIDADE VISUAL REDUCOES MAXIMAS

Entenda a ferramenta

E importante lembrar que ha um
limite definido para a redugdo da
marca. E importante respeita-lo.
Caso contrdrio, a marca pode ficar,
literalmente, invisivel.
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Digital (largura) 170px 315px 90px 190px

Impresso (largura) 45mm 55mm 22mm 33mm




Padrao tipografico




IDENTIDADE VISUAL

Entenda a ferramenta

Padrao Tipografico Preferencial

O padrao tipografico define que
fontes (caracteres tipograficos)
devem ser usadas sempre que
houver uma peca com texto. E uma
ferramenta importante para manter
a uniformidade da marca e precisa
ser respeitado para fortalecer a
identidade.

Padrdo Tipografico Substitutivo

E usado quando nao é possivel o uso
da tipografia preferencial. Ou seja:
quando a comunicagao se da em um
meio onde nao é possivel escolher a
fonte. E o caso de e-mails, prosramas
editores de textos ou apresentacodes,
por exemplo. Nesses casos, usa-se a
familia de fontes do tipo Arial.
Importante: use o padrao
substitutivo sé quando nao for

possivel o uso do padrao preferencial.

PADRAO TIPOGRAFICO

— AaBb 01234
AaBb 01234

AaBb 01234
- AaBD 01234

Fonte disponivel para compra em: brandingwithtype.com/typefaces/bw-mitga

BW MITGA REGULAR

BW MITGA BOLD




IDENTIDADE VISUAL

PADRAO TIPOGRAFICO

Titulos
e chamadas

Subtitulos e destaqgues

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore eu feusiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augsue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.



Padrao cromatico



IDENTIDADE VISUAL PADRAO CROMATICO

Entenda a ferramenta

As cores de uma marca sao tdo importantes quanto suas proprias Prioridades: priorize o uso das referéncias Pantone®
formas. Por isso, nossa identidade tem sua propria paleta de cores para situacoes impressas e RGB para digitais, como
marcantes. E essencial respeitar o seu uso, como se vé a seguir. o site, por exemplo.

Cor institucional

Pantone 286 C

C:100M: BOY: OK: 12
R: O G: 55 B: 158
Hex: #0035/9e

100% 90% 80% 70% 30% 20% 10%
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Aplicacoes permitidas
e nao permitidas




IDENTIDADE VISUAL

Entenda a ferramenta

Aplicar uma marca com distorcdes e
erros é also que prejudica muito sua
imagem e percepcao. Veja a sesguir

alsumas falhas comuns de aplicacdo.

E evite cair nestas armadilhas.

APLICACOES PERMITIDAS E NAO PERMITIDAS
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NAO PERMITIDO a aplicacdo da marca sobre fundo que
ndo apresentem contraste com a marca.
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PERMITIDO a aplicacdo sobre imasens, desde que seja
respeitado o contraste entre fundo e logo.

=
UNDES

NAO PERMITIDO o uso de efeitos na marca. NAO PERMITIDO o uso da marca sem respeitar a area
de ndo interferéncia e protecao da marca.
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PERMITIDO a aplicacdao em preto e branco, desde que nao PERMITIDO a aplicacdao de tom sobre tom, desde que seja
seja possivel o uso da cor institucional. respeitado o contraste entre fundo e logo.






